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计算机广告制作专业（预备技师）
人才培养方案

一、专业名称及代码

:

:03073

二、入学要求

三、修业年限

3

四、职业面向

( ) ( )
1
2

五、培养目标与培养规格



- 2 -

1.
2.
3.
4.
5. -
6.
1.
2.
3.
4.
5. CAD
6.
7.

VI
8.
9.

六、课程设置与要求
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1 102

2 136

3 136

4 136

5 136

6 68

7 34

8 204

1 102



- 4 -

3



https://baike.baidu.com/item/%E5%AE%A3%E4%BC%A0%E5%8D%95
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6
Premiere After Effects

Premiere After
Effects 102

7

;
;

;
,

102

8 102

9 102

https://baike.baidu.com/item/%E8%82%8C%E7%90%86
https://baike.baidu.com/item/%E8%88%9E%E5%8F%B0%E7%BE%8E%E6%9C%AF
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10

,

102

11 AutoCAD+3d
s Max

AutoCAD

CAD

AutoCAD

3ds max
102

12 102
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,

Photoshop

102

14

Photoshop
CorelDRAW 102

15

T
;

; 102
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16 102

http://www.moe.gov.cn/publicfiles/business/htmlfiles/moe/s6197/201211/144557.html
http://www.moe.gov.cn/publicfiles/business/htmlfiles/moe/s6197/201211/144557.html
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七、教学进程总体安排

( )

1 210 2 2 2 2 2 210 0

2 136 2 2 2 2 136 0

3 210 2 2 2 2 2 2 210 0

4 136 2 2 2 2 136 0

5 136 2 2 2 2 136 0

6 68 2 2 68 0

7 34 2 34 0

8 210 2 2 2 2 2 2 210
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1 102 6 0 102

2 102 6 102

3 102 6 0 102

4 102 6 0 102

5 136 8 0 136

6 102 6 0 102

7 102 6 0 102
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8 102 6 0 102

9 102 6 0 102

10

A
ut
o
C
A
D
+3
ds
M
ax

102 6 0 102

11 102 6 0 102

12 102 6 0 102

13 102 6 0 102

14 102 6 0 102

15 6 0 102
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九、毕业要求

1
2 60
3

4 60

5


	一、专业名称及代码
	（一）专业名称:计算机广告制作
	（二）专业代码:03073

	二、入学要求
	三、修业年限
	四、职业面向
	序号
	对应职业(岗位)
	职业资格证书
	专业(技能)方向
	1
	计算机排版
	计算机排版
	2
	广告设计人员
	广告设计员
	平面广告设计与制作
	数字成像及后期处理技术

	五、培养目标与培养规格
	（一）培养目标
	（二）培养规格
	职业素养
	1.具有良好的职业道德，能自觉遵守行业法规、规范和企业规章制度。
	2.具有良好的人际交往、团队协作能力和客户服务意识。
	3.具有信息安全、知识产权保护和质量规范意识。
	4.具有获取前沿技术信息、学习新知识的能力。
	5.具有-定的美学艺术修养。
	6.具有熟练的信息技术应用能力。
	专业知识和技能
	1.具有计算机主流操作系统、网络、常用办公及工具软件的基本应用能力。
	2.掌握素描、速写和色彩的基础知识及绘制技能。
	3.熟悉从事计算机平面设计必需的文学和设计规范等知识。
	4.具有使用计算机处理图形、图像等数字媒体信息的能力。
	5.掌握主流CAD软件的使用方法及机械、建筑工程等二维图纸的绘制技能。
	6.具有网页设计与制作的能力。
	7.掌握图形图像处理的高级操作技能，能使用主流平面设计软件进行图形绘制、图文编辑、图像处理、网页美工
	8.掌握常用数字媒体输人、输出设备和主要应用软件的使用方法。
	9.具有使用计算机进行广告设计与制作、工程效果设计、数字影像处理等高级能力。


	六、课程设置与要求
	（一）公共基础课程
	序号
	课程名称
	主要教学内容和要求
	参考学时
	1
	德育
	依照《技工学校德育课程标准》开设，并与专业实际和行业发展密切结合
	102
	2
	计算机应用与基础
	按照部颁《技工院校计算机应用与基础课程标准》开设，并注重在职业模块的教学内容中体现专业特色
	136
	3
	体育与健康
	按照部颁《技工院校体育与健康课程标准》开设，并与专业实际和行业发展密切结合
	136
	4
	语文
	按照部颁《技工院校语文课程标准》开设，并注重在职业模块的教学内容中体现专业特色
	136
	5
	数学
	按照部颁《技工院校数学课程标准》开设，并注重在职业模块的教学内容中体现专业特色
	136
	6
	英语
	按照部颁《技工院校英语课程标准》开设，并注重在职业模块的教学内容中体现专业特色
	68
	7
	就业指导
	按照部颁《技工院校就业指导课程标准》开设，并与专业实际和行业发展密切结合
	34
	8
	劳动
	按照《大中小学劳动教育指导纲要(试行)》开设，并与学校实际密切结合
	204

	（二）专业（技能）课程
	序号
	课程名称
	课程目标
	主要教学内容和要求
	参考学时
	1
	平面设计综合提高
	本课程以应用能力为核心、以案例为线索，通过设立情境、任务解析、引导示范、基础练习、难点解析与知识延伸
	注重设计过程中程序步骤的培养和创新意识的开发，结合实训课程，使学生系统而有效地掌握平面广告设计过程中
	102
	3
	广告摄影
	摄影是艺术设计专业的必修课，开设这门课旨在培养学生具有使用照相机辅助设计广告招贴等的能力，主要讲解相
	摄影是艺术设计专业的必修课，开设这门课旨在培养学生具有使用照相机辅助设计广告招贴等的能力，主要讲解相
	102
	4
	5
	广告策划与文案
	本课程从新媒体、广告和文案的角度出发，对新媒体广告基础、新媒体广告策划流程、新媒体文案基础知识、新媒
	主要学习广告文案策划、广告文案编写、影视广告脚本、报纸广告、
	102
	6
	数字影音编辑与合成
	通过学习，让学生了解非线性编辑的发展历程；熟悉非线性编辑的硬件与软件平台；熟练运用Premiere和
	学生在掌握视频编辑的基础知识上，熟练运用Premiere和After Effects软件，能独立创作
	102
	8
	平面构成
	在于培养学生正确的理性艺术思维方法，丰富学生的艺术表现手段，并通过一定数量的平面构成设计造型训练，掌
	主要学习掌握构成形式：重复、近似、渐变、变异、对比、集结、发射、特异、空间与矛盾空间、分割、
	102
	9
	室内手绘效果图
	学习手绘效国图，能提高设计方案的速度和增强表达设计的能力。通过本课程的学习，让学生掌握表达设计的能力
	要求学生系统学习室内手绘表现技法，并运用室内装饰特点，通过手绘形式构思并表达出设计想法。
	102
	10
	色彩构成
	《色彩构成》通过对色彩构成基本规律的学习，掌握色彩在构成关系上的科学原理,明确使用色彩的目的性和功能
	色彩构成是广告设计专业方向的必选课程和基础课程。色彩构成课程通过理论讲授及系统、科学、严格地技能训练
	102
	11
	AutoCAD+3ds Max 
	通过系统学习本课程专业理论知识与专业技能，使学生了解掌握AutoCAD的基本绘图、编辑方法与技巧，熟
	主要介绍AutoCAD绘图软件常用命令的使用，以机械工程图样的二维平面绘图为主，以三维实体设计为辅。
	主要学习3ds max建模、灯光、材质、环境及渲染、后期处理等五个部分。能跟据实际情况和要求来绘制室
	102
	12
	包装设计
	了解产品包装展示设计流程，掌握产品包装展示定位构思方法；标志设计的概念、功能和表现形式等内容，掌握标
	《包装设计》是广告设计专业的任选课程。此课程的主要作用是使学生了解商品包装的基本知识，掌握各类商品包
	102
	13
	网页美工
	通过对网店美工基础知识和技能的学习,使学生系统了解网店美工的概念、Photoshop的使用基础知识，
	主要学习网页设计中平面构成、色彩搭配、字体设计、排版与布局、网络动画、形象设计与广告传媒等多个方面的
	102
	14
	插画设计
	本课程要求学生掌握的技术及应用平面设计软件Photoshop 和CorelDRAW进行包装设计图形绘
	《展示设计》通过本课程的学习，使学生了解展示设计并且掌握展示设计，使学生掌握从总体设计、平面布局、展
	102
	15
	书籍装帧设计
	要求学生掌握书籍构成要素、设计原则、设计观念、T艺流程等基本理论知识;掌握书籍不同构成部分的功能、审
	书籍装帧设计的主要内容有：书籍装帧艺术的发展历程；书籍装帧的构成部分；印刷工艺，书籍装帧设计的基本原
	102
	16
	毕业设计
	本课程的基本教学任务是使学生全面、系统了解广告创意的理论和原则，认识广告创意的特点和规律，掌握广告创
	广告创意是广告设计专业的核心课程。旨在深入与熟练地运用广告创意的方法，扩大广告创意运用媒介，如广播广
	102

	（三）顶岗实习

	七、教学进程总体安排
	课程类别
	序号
	科  目
	课   时   分   配(节)
	合计
	考试  类型  
	总 学  时
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	理论
	实习
	理论
	实习
	理论
	实习
	理论
	实习
	理论
	实习
	理论
	实习
	理   论
	实   习
	公共基础课程
	1
	德育
	210
	2
	2
	2
	2
	2
	210
	0
	考试  
	2
	计算机基础与应用
	136
	2
	2
	2
	2
	136
	0
	考试  
	3
	体育与健康 
	210
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	210
	0
	考试 
	4
	语文
	136
	2
	2
	2
	2
	136
	0
	考试 
	5
	数学
	136
	2
	2
	2
	2
	136
	0
	考试  
	6
	英语 
	68
	2
	2
	68
	0
	考试  
	7
	就业指导
	34
	2
	34
	0
	考试  
	8
	劳动
	210
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	210
	考查
	专业技能课程
	1
	平面设计综合提高
	102
	6
	0
	102
	考试 
	2
	设计素描
	102
	6
	102
	考试 
	3
	广告摄影
	102
	6
	0
	102
	考试 
	4
	数字影音编辑与合成
	102
	6
	0
	102
	考试 
	5
	速写
	136
	8
	0
	136
	考试 
	6
	广告策划与文案
	102
	6
	0
	102
	考试 
	7
	平面构成
	102
	6
	0
	102
	考试
	8
	标志设计
	102
	6
	0
	102
	考试 
	9
	室内手绘效果图
	102
	6
	0
	102
	考试 
	10
	AutoCAD+3ds Max 
	102
	6
	0
	102
	考试 
	11
	色彩构成
	102
	6
	0
	102
	考试  
	12
	包装设计
	102
	6
	0
	102
	考试  
	13
	插画设计
	102
	6
	0
	102
	考试
	14
	网页美工 
	102
	6
	0
	102
	考试
	15
	书籍装帧设计
	6
	0
	102
	考试 
	16
	毕业设计
	102
	6
	0
	102
	考试 
	17
	顶岗实习
	600
	600
	1200
	考查
	周课时数
	28
	28
	28
	28
	28
	28
	930
	3126
	授课/复习、考试、机动周数
	17/3
	17/3
	17/3
	17/3
	17/3
	17/3
	20
	20

	八、实施保障
	（一）师资队伍
	（二）教学设施
	1.教室设施
	2.校内实训基地

	（三）教学资源
	（四）教学方法
	（五）学习评价
	（六）质量管理

	九、毕业要求
	序号
	毕业能力
	要求
	对应的毕业能力要求指标点
	备注
	1
	德育
	合格，无处分或处分已撤消
	2
	体质健康测试
	60分及以上（符合免测条件的不受此限制）
	3
	实习
	合格
	4
	学时（成绩）
	修完本专业人培方案规定的全部课程学时，成绩达60分以上
	5
	职业技能等级证书
	通过专项能力考试，或者获得相关职业技能等级证书


